证券代码：603284                                    证券简称：林平发展


安徽林平循环发展股份有限公司
投资者关系活动记录表

编号：2026-003
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          ☑路演活动
□现场参观            ☑电话会议
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称
	（排名不分先后）
鑫元基金管理有限公司  汇丰晋信基金管理有限公司
开源证券股份有限公司  新华基金管理股份有限公司
天治基金管理有限公司  永安国富资产管理有限公司 
富国基金管理有限公司  上海汇正财经顾问有限公司
融通基金管理有限公司  圆信永丰基金管理有限公司
华宝基金管理有限公司  东方基金管理股份有限公司
浦银基金管理有限公司  西部利得基金管理有限公司
银河基金管理有限公司  华泰柏瑞基金管理有限公司
长城基金管理有限公司  上海聚鸣投资管理有限公司
财通基金管理有限公司  中国国际金融股份有限公司
东北证券股份有限公司  申万菱信基金管理有限公司
国金证券股份有限公司  国投瑞银基金管理有限公司
永赢基金管理有限公司  银华基金管理股份有限公司
华商基金管理有限公司  农银汇理基金管理有限公司
宏利基金管理有限公司  泰康资产管理有限责任公司
泰康基金管理有限公司  国联民生证券股份有限公司
华夏基金管理有限公司  交银施罗德基金管理有限公司
嘉实基金管理有限公司  光大保德信基金管理有限公司
上海东方证券资产管理有限公司
淡水泉（北京）投资管理有限公司
上海盘京投资管理中心（有限合伙）

	会议时间
	2026年8月18日—8月26日

	会议地点
	上海 北京

	上市公司参会人员姓名
	[bookmark: _GoBack]公司董事长兼总经理李建设先生，董事会秘书王善彬先生，董事兼财务总监李培凯先生

	









投资者关系活动主要内容介绍
	1、公司基本情况介绍及募投项目进展？
答：安徽林平循环发展股份有限公司（股票简称：林平发展，股票代码：603284）主要从事包装用瓦楞纸、箱板纸产品的研发、生产和销售，是一家具有自主研发及创新能力的高新技术企业；经过多年发展，公司已成长为集废纸利用、热电联产、绿色造纸于一体的资源综合利用企业。
公司深耕循环造纸行业二十余年，在循环造纸领域具有较高的知名度，公司“林平”商标获得中国驰名商标和安徽省著名商标称号，“林平牌高档A级施胶瓦楞纸”获得安徽名牌产品称号。
公司募投项目进展情况：
2026年上半年，公司持续加快重点募投生产线项目落地建设节奏，有序推进产能中长期布局。产能建设方面，年产90万吨绿色环保智能制造新材料项目（二期）已于 2026年3月建成并正式投产运行。该项目顺利投运后，为公司新增60万吨原纸产能，优质先进产能储备得到大幅扩充，有效优化公司现有产能梯队结构。待项目建成投产后，产线具备柔性生产能力，可结合市场价格走势、下游订单结构灵活切换生产瓦楞纸、箱板纸，提升经营弹性，精准响应下游包装行业动态变化的采购需求。
公司同时推进年产60万吨生物基纤维绿色智能制造新材料项目。该项目主要聚焦低克重，是公司高端化的方向发展。结合公司工艺成熟、品质稳定以及深受目标市场认可度高的高克重产品，新增的低克重产品，不但补齐了公司的产品布局，完善了产品矩阵，同时实现技术升级，提高产能，打开新的增长空间，以此实现多元化销售。
2、能否介绍一下公司对未来的规划？
答：公司始终坚持以“绿色制造+循环经济”双轮战略模式，持续推进年产90万吨绿色环保智能制造新材料项目（二期）（该项目已于2026年一季度投产，新增60万吨产能），同时推进年产60万吨生物基纤维绿色智能制造新材料项目尽快落地，增强区域辐射力。中期规划上，公司巩固浙皖苏南市场，开拓华中，拓展赣鄂闽等区域，提升客户服务与粘性，辐射长三角，打造区域性大型造纸企业。关于长期规划，公司持续专注瓦楞纸、箱板纸主业，通过技术创新与产能扩张提升核心竞争力，坚持绿色制造与循环经济理念，打造现代化造纸企业，致力成为行业绿色智造标杆。
3、公司业绩同比情况介绍？
答：公司的营业收入相较于去年同期增长了41.13%。主要原因是2026年上半年，纸制品行业下游需求逐步回暖，瓦楞纸和箱板纸市场销售价格回升，公司年产60万吨的8600产线于2026年3月顺利投产，产能持续释放，产品销量稳步增长，量价齐升推动营业收入同比增长。
归属于上市公司股东的净利润较上年同期增长了27.33%。2026年上半年，纸制品行业下游需求逐步回暖，公司瓦楞纸和箱板纸销售量价齐升推动营业收入同比增长。上半年，上游废纸等原材料采购价格维持高位，原材料成本上涨对盈利形成一定挤压；同时，新产线投产初期折旧等固定费用有所增加，规模效应尚未充分释放。受上述两个因素的共同影响，公司净利润同比实现增长。
4、如何看待行业发展及需求变化？
答：国内包装纸行业集中度偏低，中小落后产能加速出清，行业向规模化升级。我国人均纸消费量低于欧美，下游食品饮料、家电、电商快递等行业需求稳步增长，叠加“以纸代塑”政策，行业具备增长空间。当前出口大于进口，下游客户兼顾出口和内销。但行业淡旺季轮动特征显著，废纸原料价格波动会对盈利形成扰动。在下游库存处于低位、海外包装需求回暖的背景下，行业有望迎来景气度提升。
5、部分企业文化纸转产对公司发展有无影响？
答：没有影响。
6、公司成本控制与核心优势？
答：（1）循环经济及一体化生产优势
公司深度践行循环经济发展理念，围绕“资源—能源—产品”构建了完整的绿色产业链。在原料端，公司以废纸为核心原材料，产品经流通使用后可回收再生，同时食品、印刷等其他领域的纸制品亦可回收用于包装原纸生产，形成了“资源—产品—再生资源”的闭环流动，为原料供应提供了源源不断的补充，有效保障了上游资源的稳定性。在生产端，公司配套建设热电联产项目，利用生产过程中产生的浆渣、回收沼气等实施热电联产，发电产生的热蒸汽直接输送至造纸车间烘干部用于纸页烘干，大幅降低了对传统能源的依赖和外购成本，富余蒸汽还可对外销售创造收益。原料的循环再生与能源的综合利用相互协同，不仅构筑了坚实的成本护城河，更实现了经济效益与环保效益双赢。
（2）生产工艺及设备优势
公司坚持走“绿色智造”与循环经济相结合的发展道路，在生产工艺与装备层面构筑了坚实的竞争壁垒。公司原纸生产线中包含宽幅更宽、自动化程度更高的6600mm和8600mm生产线，关键设备成新率较高，为产品质量的持续稳定及生产效率的不断提升提供了有力保障。依托国际先进的DCS集散控制系统和智能MCC管控一体化系统，公司实现了从制浆到成纸全流程的精准控制与自动化运行，有效确保了产品物理指标的稳定性。同时，公司深度整合资源综合利用链条，配套建设热电联产车间及高标准的污水处理系统，将生产过程中产生的浆渣、回收沼气转化为能源，实现厂区废水治理设施的全面升级，通过全流程的资源循环与环保投入，不仅降低了生产成本，更实现了节能减排与清洁生产的目标，奠定了公司在行业内的绿色智造标杆地位。
（3）区位优势
公司生产基地位居安徽宿州萧县，地处淮海经济区核心位置，是长三角产业转移的重要承接区域。依托这一战略要地，公司坐拥双重优势：一方面，深度融入“苏、浙、皖、鲁、豫”核心市场圈，销售半径全面覆盖长三角及周边制造业密集区；另一方面，依托安徽作为国家级家电生产基地的产业禀赋，不仅拥有稳定旺盛的包装用纸需求，更享有周边地区（皖北、豫东、鲁西南）丰富的废纸资源与优质煤炭供应，实现了“近市场、近原料”的双重布局。这一独特的区位优势，为公司构筑了稳固的成本护城河与敏捷的市场响应能力。
（4）环保优势
公司深度践行“绿水青山就是金山银山”的发展理念，依托国家级“绿色工厂”的先进经验，大力推进清洁生产，将绿色发展理念贯穿于生产经营全过程。在产品源头端，公司主营的瓦楞纸、箱板纸以废纸为唯一纤维原料，产品本身具备绿色环保、循环回收利用的天然属性，是公认的绿色包装材料。生产过程不产生制浆黑液，废水产生量少，属于典型的能耗低、轻污染的环保型产品，相较于其他包装材料具有明显的环保优势。在环保设施端，公司持续加大环保投入，引进行业先进的工艺与设备，建成了日处理能力20,000吨的污水处理站及日处理能力20,000吨的EIC高效厌氧反应器，形成了完善的污水循环处理系统。公司采用“预处理+厌氧+好氧”的先进处理工艺，污水经预处理后排入园区污水处理系统，排放水质各项污染物含量均低于纳管排放标准，实现了稳定达标排放。在资源循环端，公司通过将生产过程中产生的浆渣、污泥及回收的沼气用于热电联产锅炉燃烧，实现了废弃物的资源化利用和无害化处理，进一步提升了资源综合利用水平。凭借在绿色制造领域的持续深耕，公司先后荣获“安徽省清洁生产示范企业”、“安徽省绿色工厂”等荣誉，并于2023年3月公司被工业和信息化部认定为2022年度“绿色工厂”，在创造经济效益的同时，实现与环境的和谐共生。
（5）技术及管理团队优势
公司始终将人才作为企业发展的核心资源，经过多年积累，培育了一支集技术研发、生产制造、市场开拓与现代管理于一体的专业化人才队伍。公司坚持“内育外引”相结合的人才策略，一方面通过常态化开展技术攻关与岗位交流，引导员工持续学习新知识、掌握新技能，建设学习型、创新型人才梯队；另一方面积极引进外部优秀人才，持续优化人才结构。同时，公司不断完善薪酬激励与职业晋升双通道机制，通过员工持股平台等中长期激励措施，有效保障了核心骨干队伍的稳定性与凝聚力。在管理团队方面，公司核心管理层均拥有十五年以上造纸行业从业经验，对产业周期、技术变革及市场需求有着深刻洞察，能够准确把握行业发展趋势并制定科学务实的战略规划，同时对研发、采购、生产、销售等各环节实施精细化管理，持续提升运营效率、强化成本控制，为企业在激烈市场竞争中保持领先地位提供了坚实保障。
（6）规模优势
工业包装用纸行业发挥规模效应才能更加有效的增强盈利能力，属于规模效应明显行业。根据《中国造纸工业2025年度报告》公司箱板纸产量排名全国第十，是中国造纸协会认定的造纸企业产量前30名企业之一，生产规模位于行业前列，与同行业可比公司相比具备一定的规模优势。
（7）公司商业信用较好，废纸原料采购议价能力更强。公司聚焦研发投入，完善研发硬件设施与实验条件，引进国内外先进研发设备；推行精益生产，精细化库存管理，依靠内部管理持续降低成本。
7、Q2吨净利高于Q1的原因？
答：第一，Q2二期新产能持续释放，产能规模提升，规模效应有效摊薄固定制造费用，利润弹性有望在后续释放。第二，一季度存在较多一次性扰动因素，包括发行相关费用、新产线爬坡带来各类新增成本等，显著压制一季度盈利水平；进入二季度产能爬坡进度改善，一次性费用扰动减弱。第三，行业景气环比修复，下游出口需求向好，包装纸需求回暖，产品量价同步改善，带动单吨盈利修复，多重因素共同推高Q2吨净利。
8、下半年公司如何看待下游价格变化？
答：整体判断下半年纸价、量价表现优于上半年，纸价相较上半年有望回升。前期下游二级厂备货充足，需要消化库存，市场会出现阶段性压价。后期进入传统包装消费旺季，国内消费叠加出口拉动，供需有望偏紧，带动纸价上行。同时行业具备淡旺季特征，价格不会单边持续上涨，会跟随供需关系出现阶段性震荡波动。目前上下游一起涨价，价格差异比较平衡。

	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2026年8月27日
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