
证券代码： 600084                                   证券简称：*ST尼雅

中信尼雅葡萄酒股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                     编号：2026-001

	投资者关系活动类别
	√ 特定对象调研       □ 分析师会议
□ 媒体采访            □ 业绩说明会
□ 新闻发布会          □ 路演活动
□ 现场参观	
□ 其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	中信证券：陈戈扬、彭榆芬

	时间
	2026年8月27日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	副总经理、董事会秘书：武少博

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、介绍公司概况
答：公司是一家集葡萄种植、生产、销售、科研为一体的葡萄酒企业。公司的采购模式为：公司酿酒原料采购模式为“公司+农户”的农业产业化经营模式，即公司与种植单位或农户签订原料收购合同，公司为种植单位或农户提供生产管理及技术指导服务，公司按照合同约定的原料检验标准采购种植单位或农户的酿酒葡萄原料。生产模式为：公司采用以销定产的基本原则，结合市场产销情况和设备运行状态，配合“销量+合理库存”的模式制定生产计划，生产流程主要为原酒的生产、加工和灌装包装环节。销售模式为：公司销售渠道按照区域进行划分，销售模式主要为批发代理和直销（含团购）。同时公司通过品牌建设，不断加强和完善营销管理体系，目前已形成了能够覆盖全国省级地区的营销网络和客户服务体系。截至报告期末，公司在全国发展经销商、大客户等合作伙伴百余家，形成了以新疆地区及全国核心经济圈为主的销售网络渠道。
2、公司2026 年上半年经营和业绩情况
答：2026 年上半年，公司紧紧围绕“保牌攻坚”核心目标，以深化营销改革为抓手，以开源降本为主线，全力推进各项攻坚任务，经营发展呈现企稳向好态势。报告期内，公司实现营业收入8,293.65 万元，较上年同期增长 19.10%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润376.11 万元，较上年同期实现扭亏为盈。
3、公司2026年上半年扭亏为盈的具体原因
答：报告期内公司扭亏为盈的具体原因主要系推进开源降本，提升经营质效。报告期内，公司全面推进开源增收、降本增效专项工作，构建全链条精益经营管控体系，持续增厚经营收益、提升经营质效。增收方面，依托渠道体系，稳步推进存量订单动销，深化内部协同合作，持续拓展政企、团购等增量市场，依托全员营销、原酒销售等多元模式拓宽营收渠道。降本方面，全方位落实精细化管控，运营端整合优化仓储、人力、差旅等各类资源，刚性压降非必要开支，优化低效闲置资产配置；生产供应链端，通过工艺优化、包材升级、标准化集中采购、经济批量生产等方式，在综合质量提升的前提下持续压降生产及采购成本。同时，深入推进精简产品体系、优化库存结构，稳步盘活存量闲置资产，有效改善公司经营效益，提升整体盈利空间。
4、公司应对风险的主要举措
答：公司坚持底线思维，持续健全风险防控与内控管理体系，夯实企业合规经营发展根基。合规治理方面，严格恪守上市公司信息披露管理相关规定，完善信息披露审核、复核及预警机制，规范业绩预判管理，保障信息披露真实、准确、完整、及时。内控管理方面，持续优化内部控制体系，聚焦销售、采购、资金、存货等核心经营环节查漏补缺，完善应收账款、存货常态化管理机制，持续提升内控管理规范化水平。经营风控方面，强化现金流精细化统筹管理，科学调度经营资金，保障企业资金链安全稳定；常态化开展安全生产、品质管控隐患排查整治，严守生产经营安全底线。
5、公司深化营销体系改革的主要策略
答：公司持续深化营销体系改革，聚焦“大客户、大区域、大单品”发展策略，持续优化市场布局与渠道结构，全面激活企业经营发展动能。渠道端持续夯实线下经销网络，加快优质经销商拓展培育，完善区域市场布局，补全终端销售覆盖，重点区域市场营收实现稳步增长。团购政企渠道多点突破，持续深化优质客户合作，筑牢合作根基、提升客户黏性。同时，积极布局线上营销赛道，联动头部电商平台强化品牌传播，打造核心爆款产品，搭建数字化分销及私域营销体系，创新全员营销模式，实现线上渠道规模与效益同步提升，多渠道协同发展格局逐步成型。
6、公司对葡萄酒市场的判断以及是否存在双主业发展战略
答：关于行业。根据国家统计局数据，国产葡萄酒规模以上企业产量持持续萎缩状态，2023 年葡萄酒产量14.3 万千升，同比下降33.2%，2024 年葡萄酒产量11.7 万千升，同比下降18.2%，2025 年葡萄酒产量9.7 万千升，同比下降17.1%。根据行业相关统计数据，对比历史高点 2015 年 114.8 万千升，2025 年产量只剩峰值不到 10%，大量中小工厂退出，规上企业数量持续减少，由2017 年 244 家 减少至 2023 年 104 家。关于发展战略。公司当前将继续聚焦葡萄酒主营业务，扎实推进生产经营、品牌建设和市场拓展各项工作，努力提升经营质量和可持续发展能力。公司始终从有利于企业长远发展和全体股东利益的角度出发，审慎研究和论证各项发展规划；如未来涉及重大战略调整或重大投资事项，公司将严格按照信息披露有关规定，及时履行决策程序和信息披露义务。 截至目前，公司不存在应披露而未披露的重大事项。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2026年8月27日




