证券代码： 600358                                   证券简称：国旅联合
国旅文化投资集团股份有限公司
投资者交流活动记录表                                                     
	投资者关系活动类别

	√ 特定对象调研        □ 分析师会议
□ 媒体采访            □ 业绩说明会
□ 新闻发布会          □ 路演活动
√ 现场参观            □ 其他

	参与单位名称及人员姓名
	长城资产、江西金融资产、江西金控、南昌产投、江西江投资本、中汇人寿、虎步投资、同安投资、广州金控、深圳招商平安、华谊资管、湖北宏泰、东方嘉富、君和资本、华安资管、湖南迪策、江苏苏豪、上海杉玺、湖南轻盐、浙江农发产投、台州交投、华西银峰、轩晖企管、辉腾投资、中文传媒、汉儒教育、派恩特、严成

	时间
	2026年9月18日

	地点
	1、江西润田明月山饮料有限责任公司生产基地
2、江西省宜春市袁州区温汤镇泉都北路26号明月山维景国际温泉度假酒店

	上市公司接待人员姓名
	董事长 何新跃
董事兼总经理  李颖
副总经理兼董事会秘书  彭慧斌

	投资者关系活动主要内容介绍
	​一、实地探访水源地
调研人员参观江西省宜春市温汤千年古井及润田翠天然含硒矿泉水生产基地，了解水源保护、取水、过滤、灌装全流程质控体系。润田以明月山温汤深层水源为核心，打造“润田翠”天然含硒矿泉水，产品执行GB8537天然矿泉水标准，以含硒、偏硅酸等矿物特征形成差异化；同步依托吉安东固高偏硅酸水源，构建“含硒+高偏硅酸”双水源产品矩阵。
二、何新跃董事长发言
董事长何新跃围绕“买到的是什么”“未来怎么干”作介绍。润田深耕饮用水三十年，品牌积淀深厚，渠道覆盖多个省份、终端网络深入江西各县乡，布局多处生产基地。公司提出以“产业为本、资本为翼、整合为魂”为路径，目标是打造健康饮品产业集团。具体而言，就是构建“一基多品”的产品矩阵：纯净水基本盘持续做深做实，精耕江西、复制省外成熟经验，靠扁平渠道和先款后货模式提效率，把下沉市场的空间做深做透；矿泉水大力拓展、构筑壁垒，以明月山含硒、东固高偏硅酸及新水源储备为依托，重点拓展特通渠道与线上复购，抢占含硒矿泉水这一细分赛道；同步布局无糖茶等新品类，江西地标特色饮品轻资产试水，市场验证后再放大。与此同时，以稳团队、活机制、轻包袱三重保障护航，借助上市平台，推动润田从一家区域水企走向健康饮品产业集团。
三、投资者交流
公司董事会秘书彭慧斌就上市公司基本情况、润田经营基础及本次重组募集资金方案作介绍。自7月完成润田实业资产过户及新增股份登记后，公司已形成以“包装饮用水为龙头，互联网数字营销和跨境电商为两翼”的业务格局。下一步，润田实业将按照“巩固江西，重点开拓东北、上海，辐射全国”的思路，力争推动江西市场深度精耕、北方市场复制江西经验、华东市场以高端含硒矿泉水实现突破。
投资者提出的主要问题及公司回复情况如下：
1、PET涨价对公司生产经营影响如何，公司具体采取什么举措进行对冲？
回答：PET是包装饮用水的重要生产原材料，公司通过低价锁定策略平衡供应、平抑成本波动。2025年年底润田实业已同相关材料供应商签订框架协议，并在低价位锁定一批PET原材料。我们认为长期油价高位不属于常态，叠加前期低价锁定存货，就目前已发生期间看，原材料涨价对生产成本的影响相对可控。但全年影响仍取决于后续原油及PET价格走势，尚无法作确定判断，全年相关成本及经营业绩影响以公司定期报告披露数据为准。
2、原互联网数字营销及跨境购是否会剥离？公司未来分红规划如何？润田在饮用水这一块是基本盘，在其他饮料方面有没有规划？
回答：
1）在重大资产重组期间，公司已将重资产的景区运营业务转让至大股东，并保留现有新线中视（互联网数字营销）及海际购（跨境电商）两块轻资产业务。当前暂无处置上述两块轻资产业务的计划，但是两块业务的经营定位已从追求营收规模转向追求利润，并在2026年上半年基本实现盈亏平衡。未来，新线中视也将为润田提供互联网营销推广赋能，海际购助力润田拓展线上销售渠道。
2）公司作为国有控股上市公司，重视投资者回报。后续若公司满足分红条件，将严格按照监管规定，履行完整决策程序，落实分红相关安排。
3）润田采取多品类产品布局策略，借助广泛的终端网络嵌入苏打水、蜂蜜水、电解质水等饮品，同步布局无糖茶等新品类，江西地标特色饮品轻资产试水，市场验证后再放大，持续推动提升单网点产出效率。
3、如何看待公司现有估值？公司产业链及产能布局规划如何？大股东对上市公司未来业务增量的赋能计划？市场已经有竹、纸等新型包装材料，公司对包装材是否有其他变革规划？
回答：
1）本次重组润田实业100%股权交易作价30.09亿元，以收益法为评估结论，评估主要考虑历史业绩、品牌渠道价值及业绩承诺衔接等因素，相关静态估值可结合已披露历史数据测算。润田过往发展稳健，现在已进入到上市公司体系，我们将充分利用上市公司的优势，协同润田拓宽市场布局，巩固高端矿泉水领域优势与市场规模，持续发力推动经营业绩和投资价值提升。
2）润田现已拥有明月山含硒矿泉水、吉安东固高偏硅酸矿泉水等优质水源，其中明月山含硒矿泉水已签署长期独家供应协议，吉安东固矿泉水已取得采矿权和取水证，其他江西优质矿泉水水源地的相关工作也在积极推进中。优质的矿泉水水源是稀缺性资源，发展空间巨大，这是我们持续发力推动做矿泉水的底气。
3）江西省推动国资国企改革、盘活存量国有资产和发展大消费产业，为本次重组提供了政策环境。江西省重视本土消费品牌培育，省国资委系统各级党政机关均优先推荐使用润田产品；同时江西长旅集团旗下拥有80多家酒店、5个景区，可为润田提供丰富的线下应用场景；此外，润田已在依托国资体系的广泛朋友圈资源，持续发力拓展B端渠道。润田多年稳健发展与本次重组顺利完成就是赋能计划的直接体现。
4）当前，纸质替代PET作为包装材料行业应用极少，纸质材料需要额外喷涂化学防水层，叠加专利费后，综合成本远超PET材料，暂不具备大规模推广的经济性，且多数普通消费者仍更接受PET包装，公司暂不考虑大规模切换包装材料。
4、上海区域含硒水，后续从封闭渠道走向全流通的具体拓展措施有哪些？含硒水30万吨产能利用率提升后，利润的预期如何？
回答：
1）公司将选择性落地连锁新型渠道，转化物业管家为资源型经销商，并依托社区梯媒广告定向渗透周边小区，实现从现有封闭渠道逐步向半封闭的餐饮、茶室场景渗透，最终走向全流通。全流通渠道中，我们将优先推广1元、2元的大众水产品，3元含硒水暂不盲目大面积终端铺货。
2）30万吨含硒水产能利用率还有提升空间，产能可支撑未来3年的拓展需求。若后续产能饱和，公司也可通过申请新增水源资质、调整价格等方式消化缺口。
5、公司当前披露的润田实业业绩承诺是否偏保守，实际经营能否超额完成？后续资源投入侧重守基本盘还是拓展新渠道，茶饮等新品类、电商渠道的营收占比是否有明确目标？ 
回答：重组评估阶段设置的业绩承诺根据评估预测确定，评估预测保持了一定谨慎性。原本设定的业绩对赌目标包含2025年的1.72亿元，实际2025年1-10月已完成2.24亿元净利润（该数据已公开披露）。进入2026年以来，原材料成本上涨及部分地区受台风、强降雨等极端天气影响，对经营带来一定扰动，但公司通过渠道下沉、多品类组合及成本管控等措施积极应对。具体2026年度经营业绩以公司定期报告披露数据为准。
基本盘与新渠道都是我们要攻坚的，一方面，守住江西、辽宁两大区域基本盘，巩固一元水大众市场的领先优势，保障稳定现金流底盘。另一方面，将公域、私域平台转化为经销商去进攻新市场，例如，依托电商平台快渗透江苏、四川等传统线下渠道难以突破的空白市场。同时，电商部与线下区域经销商考核体系打通，线下经销商可运营线上平台服务B端客户，实现线上线下渠道双向赋能。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2026-09-21




