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深圳市鼎阳科技股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                      编号2026-004
	投资者关系活动类别
	[bookmark: OLE_LINK1] 特定对象调研          □ 分析师会议
□ 媒体采访              □业绩说明会
□ 新闻发布会            □ 路演活动
□ 现场参观              □ 一对一沟通
 线上会议              □ 其他

	参与单位名称
	嘉实基金管理有限公司、麦格理集团有限公司、摩根士丹利基金管理(中国)有限公司、野村东方国际证券有限公司、汇丰前海证券有限责任公司、国海富兰克林基金管理有限公司、安信基金管理有限责任公司、金鹰基金管理有限公司、汇丰晋信基金管理有限公司、淳厚基金管理有限公司、圆信永丰基金管理有限公司、光大保德信基金管理有限公司、博远基金管理有限公司、诺德基金管理有限公司、华润元大基金管理有限公司、东方阿尔法基金管理有限公司、MD Investment Co Ltd、IGWT Investment、SANFRAN CORP.、中国人寿保险(集团)公司、友邦人寿保险有限公司、国海证券股份有限公司、开源证券股份有限公司、华创证券有限责任公司、华福证券股份有限公司、东北证券股份有限公司、山西证券股份有限公司、东莞证券股份有限公司、国联民生证券股份有限公司、华泰证券股份有限公司、西南证券股份有限公司、中信证券股份有限公司、国泰海通证券股份有限公司、长江证券股份有限公司、广发证券股份有限公司、国投证券股份有限公司、中国银河证券股份有限公司、华西证券股份有限公司、招商证券股份有限公司、西部证券股份有限公司、天风证券股份有限公司、光大证券股份有限公司、万和证券股份有限公司、华源证券股份有限公司、国金证券股份有限公司、东吴证券股份有限公司、财通证券股份有限公司、国信证券股份有限公司、东方财富证券股份有限公司、长城证券股份有限公司、中泰证券股份有限公司、上海申银万国证券研究所有限公司、爱建证券有限责任公司、方正证券股份有限公司、中银国际证券股份有限公司、北京证券有限责任公司、麦高证券有限责任公司、中信期货有限公司、大湾区发展基金管理有限公司、深圳前海君安资产管理有限公司、深圳市尚诚资产管理有限责任公司、上海甬兴证券资产管理有限公司、杭州中舍资产管理有限公司、广东海辉华盛证券投资基金管理有限公司、深圳市金之灏基金管理有限公司、深圳市前海诚域私募证券基金管理有限公司、青岛金光紫金创业投资管理有限公司、鸿运私募基金管理(海南)有限公司、西安江岳私募基金管理有限公司、广东熵简私募基金管理有限公司、苏州元徽科技有限公司、福建省炜博投资管理有限公司、深圳中安汇富私募证券基金管理有限公司、海南谦信私募基金管理有限公司、浙江自贸区丰琰私募基金管理有限公司、北京齐济合创投资有限公司、厦门观升私募基金管理有限公司、深圳市智联时空科技有限公司、张家港高竹私募基金管理有限公司、盈赢(海南)私募基金管理合伙企业(有限合伙)、玄卜投资(上海)有限公司、北京高信百诺投资管理有限公司、广州银鲨私募证券投资基金管理有限公司、上海度势投资有限公司、上海鑫垣私募基金管理有限公司、深圳市兰权资本管理有限公司、上海云门投资管理有限公司、广州市航长投资管理有限公司、西安敦成私募基金管理有限公司、群益证券投资信托股份有限公司、上海衡颐资产管理有限公司、国华兴益保险资产管理有限公司、浙江源弈资产管理有限公司、深圳市泽兴资产管理有限公司、华能贵诚信托有限公司、华美国际投资集团有限公司、上海尚颀投资管理合伙企业(有限合伙)、上海汇瑾股权投资管理有限公司、磐厚动量(上海)资本管理有限公司、上海原泽私募基金管理有限公司、深圳市麻王投资集团有限公司、浙江沃金投资管理有限公司。

	时间
	2026年10月26日

	接待人员
	董事长&总裁：秦轲
财务总监：刘厚军
董事会秘书：王俊颖

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司2026年前三季度经营情况介绍
2026年前三季度，公司实现营业收入57,325.70万元，同比增长32.86%；实现归属于上市公司股东的净利润15,396.37万元，同比增长38.27%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润14,783.94万元，同比增长35.19%；综合毛利率63.04%，同比提升1.91个百分点。其中，第三季度单季度实现营业收入21,551.04万元、归母净利润6,217.23万元，单季度营收和归母净利润继续创历史新高；第三季度营业收入同比增长41.17%、环比增长10.05%，归母净利润同比增长80.36%、环比增长16.32%。公司业绩增长的核心驱动，仍是长期坚持的高端化战略与产品结构的持续优化。具体情况如下：
1、高端化战略成效持续巩固，“售价越高的产品增长越快”特征显著。2026年前三季度，公司高端产品销售收入同比增长67.96%，高端产品收入占比达40%，同比提高10个百分点；从价格结构看，销售单价3万元以上产品销售额同比增长61.07%，销售单价5万元以上产品销售额同比增长73.50%，产品结构持续向高价值量区间迁移，反映了公司产品的品牌力与市场认可度。
2、核心产品线单季度表现优异。2026年第三季度单季度，公司高分辨率数字示波器持续放量，境内营收同比增长51.68%、环比增长10.26%；受益于高速通信数据中心建设带动测试需求持续释放，SNA6000A系列矢量网络分析仪、SMM3000X系列源表以及SPD4000X系列电源第三季度单季度合计收入同比增长507.03%、环比增长60.60%。
3、渠道结构持续优化。公司持续加强直销队伍建设，推进各行业典型大客户以及高端产品的销售工作，2026年前三季度直销收入同比增长58.69%。
4、盈利能力维持高位水平，费用投入产出比持续优化。2026年前三季度，公司综合毛利率63.04%，较上年同期提升1.91个百分点，主要得益于高端产品收入占比抬升与产品结构优化，收入增速明显快于成本增速。研发费用11,255.82万元，同比增长16.00%，研发费用率19.63%，研发投入持续加码；销售费用7,354.91万元，同比增长10.64%，销售费用率由15.41%降至12.83%，同比下降2.58个百分点；管理费用1,377.29万元，同比下降6.06%，管理费用率由3.40%降至2.40%，同比下降1.00个百分点。费用增幅明显低于收入增幅，规模摊薄效应显现，经营效率持续改善。
5、产品矩阵持续完善，新品推出节奏稳定。公司四大主力产品线已覆盖最高33GHz带宽数字示波器、67GHz矢量网络分析仪、67GHz射频信号源和50GHz频谱分析仪，核心指标上限持续突破。2026年第三季度，公司先后发布33GHz高速示波器、67GHz矢量网络分析仪两款新品，均搭载公司核心自研芯片。

二、常见问题及解答
Q1：公司三季报显示高端产品收入占比快速提升并呈加速态势，请问高端产品的采购需求主要来自哪些行业或哪类客户？
A1：公司产品广泛应用于通讯、半导体、汽车电子、医疗电子、消费电子、教育科研等领域，下游行业分布广泛。从行业结构看，通信、半导体芯片、人工智能数据中心等投资强度较高领域增长较快，其中高速通信数据中心建设带来的高端测试需求释放最为显著。此外，高速通信数据中心建设亦通过带动产业链上下游相关企业研发与生产投入，进而拉升对测试设备整体的需求。

Q2：中长期看公司核心成长逻辑是否有变化？在不考虑数据中心的情况下，中高端替代能否继续推动增速提升？
A2：公司核心成长逻辑未发生变化。公司是全球极少数具有数字示波器、矢量网络分析仪、信号发生器和频谱分析仪四大通用电子测试测量仪器主力产品研发、生产和销售能力的通用电子测试测量仪器厂家，同时也是全球极少数同时拥有这四大主力产品并且四大主力产品全线进入高端领域的企业。自主品牌“SIGLENT”已成为全球知名的通用电子测试测量仪器品牌，产品及服务遍及全球80多个国家和地区，该优势在过去几年持续强化，公司高端产品的客户包括海内外各行业知名企业。
增量来源不仅包括特定系列高端矢量网络分析仪、源表等与高速通信数据中心建设需求高度相关的产品，截至三季度，公司整体增长的很大一部分仍来自高端数字示波器、高端矢量网络分析仪、高端频谱分析仪、高端射频微波信号发生器及高端任意波形发生器等用于广泛下游行业的高端产品。
同时，公司仍在持续拓展和丰富中高端产品线，高度重视自主研发与技术创新，多年来保持高强度研发投入，持续推动核心部件技术的自主可控。2026年前三季度研发费用11,255.82万元，同比增长16.00%，研发费用率19.63%；截至2026年上半年，公司累计获得有效知识产权495项，其中发明专利293项、实用新型专利103项、外观设计专利58项、软件著作权41项。依托高端化发展战略实现产品不断迭代，公司形成了较强的技术护城河。
综合来看，算力中心建设相当于在原有增长引擎之上叠加一个额外的增长引擎，公司对中长期保持较快增长具有信心，将继续坚持高端化战略和创新驱动，推动经营业绩实现高质量、可持续增长。

Q3：在当前订单较为充足的情况下，公司产能储备目前处于什么状态，对明年是否有明确的产能计划？马来西亚工厂目前的产能处于什么状态？
A3：公司正在为需求旺盛的产品进行产能储备。针对上述情况，公司近几个月从四个方面着力改善：一是设备与产线方面，持续购买新设备、增加新产线，并同步扩充测试工位与生产调试人员的配置。二是供应链方面，持续提升下游供应商的原材料供应能力，针对长周期物料提前锁定产能与交期。三是计划方面，提前数月做好相关产品的生产准备计划与目标安排。四是需求协同方面，及时跟进掌握客户测试验证与放量节奏，使需求侧的变化能够更早传导至物料与生产安排。此外，由于公司生产不属于重资产投入，扩产周期相对灵活可控。
马来西亚生产基地已于2025年4月正式投产，目前处于满产状态，产能及供货能力已得到进一步提高，有助于提升公司对海外市场的快速响应能力和订单交付效率。本地化产能布局能更好地提升公司在重点区域的客户服务能力与市场竞争力，为公司海外业务的持续稳健发展提供有力保障。

Q4：公司采样示波器目前的产品进展如何，明年的产品规划是什么？
[bookmark: _GoBack]A4：采样示波器与实时示波器在整机技术、软件平台等方面类似，差异主要在采样方式等方面。公司已有采样示波器所需的等效采样等技术，具备相关技术基础，整机研发进度正常推进。下游对采样示波器的需求较为旺盛，公司希望在抓住当前行业市场机会的同时，也能够将其作为数字示波器产品矩阵的长线品类进行布局和维护。2027年公司计划将采样示波器培育为新的增长引擎之一。




