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英科再生资源股份有限公司
投资者关系活动记录表


	投资者关系活动类别
	□ 特定对象调研        □ 分析师会议
□ 媒体采访            □ 业绩说明会
□ 新闻发布会          □ 路演活动
□ 现场参观	
√ 其他 2026年第三季度报告电话会议

	时间
	2026年10月29日20:00-21:00

	地点
	进门财经

	
	长城基金、富国基金、鹏华基金、安信资管、易方达基金、平安养老、中信保诚基金、鹏嘉资产、慎知资产、明河投资、冲积资产、平安基金、巨杉资产、兴业基金、瑞达基金、圆信永丰基金、工银安盛资产、国寿养老、华夏理财、嘉实基金、银万斯特投资、杭银理财、宏道投资、光大资管、知曜私募、玖鹏资产、华夏久盈资产、东证资管、安信基金、国投瑞银、信达澳亚基金、中银资产、华安基金、东证融汇资管、国联基金、华宝基金、兴证全球基金、高毅资产、太平资产、诺安基金、瑞华投资、光大保德信基金、GIC、狮城产业投资、鑫元基金、长安基金、南方基金、中金资管、浦银安盛基金、兴业证券自营、世纪自营、摩根士丹利基金、海港人寿、睿远基金、建信基金、创金合信基金、大成基金、海富通基金、太平洋资产、银河基金、申万菱信基金、中信资管、华泰资管、山东神光、国泰基金、信银理财、中新融鑫投资、财通资管、前海开源基金、IDG 资本、京管泰富基金、天风证券自营、浙商证券自营、永赢基金、路博迈基金、招商基金、尚诚资产、阳光资产、招商信诺资产、中海晟融资本、浙商证券、国投证券、东吴证券、东方财富证券、中信证券、华福证券、国信证券、财通证券、国盛证券、甬兴证券、野村东方国际证券、国金证券、中信建投证券、华泰证券、天风证券、东北证券、申万宏源证券、华创证券、长江证券、中邮证券、长城证券、东方证券、国海证券

	参会人员
	董事、总经理：金 喆
财务负责人：  李寒铭
董事会秘书：  徐纹纹
资本证券部、财务部员工

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、 公司2026年前三季度业绩情况介绍
2026年前三季度，公司延续稳健增长态势，主营业务持续向上，经营性盈利能力进一步提升。
前三季度，公司累计实现营业收入324,865.21万元，同比增长25.77%；经营性净利润42,335万元，同比增长96.94%；综合毛利率28.21%，同比增加3.20个百分点。

2、 公司主要问题汇总

1、 第三季度公司整体营业以及境外收入增幅情况
第三季度，公司实现营业收入110,229.85万元，同比增长20.20%；其中，外销收入103,141.69万元，同比增长27.15%。若以美元口径计算，第三季度外销收入同比增长30.33%。
综上，公司全球化运营优势显著，外销业务增长亮眼，持续夯实经营的稳定性与确定性。

2、 前三季度，公司四大主营产品营收以及同比增幅情况
公司四大主营产品协同发展，已实现塑料回收、再生、利用的全产业链商业闭环，各板块优势互补、协同效应突出，具体如下：
成品框：营收12.82亿元，占比 39.47%，同比增长19.91%。依托全球客户渠道、多元产品矩阵、柔性产能协同等优势，持续为公司贡献稳定现金流，整体盈利韧性强劲。
装饰建材：营收12.21亿元，占比 37.59%，同比增长29.33%。产品具备施工简便、安装高效的特性，海外订单保持平稳；随着国内酒店渠道持续拓展，内销市场打开新的增长空间。
再生塑料：营收6.73亿元，占比20.72%，同比增长26.48%。公司聚焦高品质再生粒子研发，优化海外市场布局，板块盈利可持续性不断增强。
塑料回收设备：营收0.28亿元，占比0.86%，同比增长41.74%。逐步从单一设备供应商向塑料处理综合系统解决方案提供商的转型。

3、 如何看待装饰建材业务中长期的成长逻辑，客户协同效应发展如何？
公司的装饰建材属于快装新型材料，可对传统乳胶漆、墙纸、瓷砖等品类形成替代，海外存量旧房改造、新兴市场新建需求共同打开行业成长空间。
公司成品框业务积累的全球零售客户资源可以复用至建材业务，目前已有可观比例收入来自存量客户协同，客户协同比例仍在持续提升。同时公司也通过展会、数字营销、工程渠道等持续开发新增客户。公司会持续强化产品、生产、营销团队搭建，保障业务稳健扩张，中长期维持较好的增长态势。

4、 公司装饰建材在美国市场的拓展思路是怎样的？
美国市场零售体量巨大，公司依托多年成品框业务积累的美国零售客户资源推进建材业务拓展，整体上采取深耕细作的发展策略，不追求短期爆发式增长。公司逐步把多品类墙板、户外地板等产品导入美国主流零售渠道，同时依托越南海外产能，满足美国市场供应链的相关要求，通过逐个SKU落地的方式稳步做大美国市场规模。

5、 欧盟对中国或者越南贸易摩擦加剧，公司应对措施？
（1）全球化运营：公司深耕行业二十余年，营销网络覆盖北美、欧洲、亚洲、南美、非洲、大洋洲等主要市场；覆盖全球130个国家，12000多名客户，单一区域贸易政策变化对公司整体经营的影响有限。
（2）全球化产能：公司已形成 "中国 + 东南亚" 双区域产能布局。多元化产能持续释放，可灵活调节产品区域供给，有效对冲单一区域贸易摩擦带来的影响。
此外，公司持续优化精益改善创新，通过产品升级提升附加值，保障经营业务平稳运行。

6、 公司国内外产能释放情况
海外产能扩容节奏有序推进，越南清化三期项目达产后，会进一步扩充成品框、装饰建材海外产能体量，与现有产能形成高效协同联动，持续巩固海外市场份额，有力支撑公司中长期稳健经营与业绩持续增长。
国内产能同步升级，山东“年产500万㎡新型装饰建材项目”已投产，新产能、新产品开拓顺利，进一步丰富公司装饰建材业务产品矩阵，完善非美市场供给与国内订单交付能力。

7、 公司理财情况和管理措施
稳健投资，基本上是保本类、固收类为主，报表体现短期账面浮亏，产品持有至到期本金和约定收益可兑现；安全性是选择产品的第一原则，后续会根据市场情况随时调整产品选择策略，更关注短存类货基类产品。

8、 公司汇兑情况和管理措施
公司全球化生产运营，美元是主要结算货币且在海外购买力持续稳健，公司后续也会按需结汇缩小美元敞口，且在负债端利用多币种策略进一步对冲汇兑风险。






