
杭州鸿泉物联网技术股份有限公司

投资者关系活动记录表（2026 年 10-11 月）

股票简称：鸿泉技术 股票代码：688288

投资者关系活动

类别

特定对象调研 分析师会议

媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

现场参观 其他（电话会议）

参与单位名称

1、IDG资本、安联保险、北京颐和久富投资、财通证券资管、创金合信基

金、德邦基金、东方阿尔法基金、东方基金、东方证券、富安达基金、富

国基金、广东正圆私募基金、国金基金、国联安基金、国寿安保基金、国

新投资、海通证券、韩国投资（上海代表处）、华安基金、华宝基金、华

泰保兴基金、华泰证券（上海）资管、华泰证券、华夏基金、汇丰晋信基

金、嘉实基金、建信基金、建信理财、江信基金、蓝藤资本、摩根士丹利

华鑫基金、南方基金、鹏华基金、平安基金、浦银理财、前海开源基金、

三峡人寿保险、上海东方证券资管、上海国泰君安证券资管、上海宁泉资

管、申万菱信基金、太平资管、泰康基金、泰信基金、新华基金、新思哲

投资、信达澳银基金、信银理财、兴业证券、兴银基金、阳光资产管理、

野村东方国际证券、易方达基金、银河基金、银华基金、圆信永丰基金、

长城基金、长江养老保险、长信基金、招银理财、中金公司、中国太平洋

人寿保险、中金基金、中科沃土基金、中融基金、中银基金、中邮保险资

管

2、参加公司第三季度业绩说明会的投资者

时间 2026年10月30日、11月3日

地点 杭州

公司接待人员

董事长、总经理：何军强

独立董事：冯远静

董事会秘书：章旭健

财务总监：刘江镇



投资者关系活动

主要内容介绍

一、主要问答

1.公司三季报显示第三季度实现收入和利润的快速增长，弥补了上半

年的亏损，请问具体是什么原因导致业绩的大幅变化？

A：2026 年前三季度，公司实现营业收入 5.80 亿元，同比增长 17.12%，

同时实现净利润的扭亏。业绩好转主要系报告期内商用车和两轮车的客户

订单有所增长，尤其两轮车的业务增长较为明显，其收入占比进一步提升。

其次因成本端原材料大幅涨价的影响，公司与客户重新议价且部分已获得

客户的确认，因此收入有较大幅度的增长，同时也促使利润逐步好转。

2.请问公司前三季度同比的数据有下滑主要是什么原因？有没有改

善的措施？

A：公司前三季度的收入同比增长，主要系商用车和两轮车的客户拓

展，以及配套的车型销量有所增长所致，尤其智能网联和智能座舱的产品

和业务收入有较大幅度的增长，但同比的利润有所下滑，主要系报告期内

公司产品原材料包括存储芯片、PCB、通信模组等电子物料大幅涨价导致

营业成本增长，同时费用有所增加共同所致。公司已经采取了多种措施来

应对原材料价格上涨的挑战，包括提前备货、调整设计方案以及重新跟客

户议价等，从三季度的业绩情况分析已取得了一定的效果，未来公司将积

极做好供应链管理，保持公司产品竞争优势，同时增强盈利能力。

3.公司前三季度的业绩增长主要来自哪个业务板块？针对不同车型

不同的市场，未来是怎么规划的？

A：按照公司产品应用车型的不同对前三季度的经营情况进行分析，

首先商用车的收入占比最高，仍是公司最为重要的板块或收入来源，商用

车行业集中度高，整体的竞争格局略好于乘用车，而公司在商用车智能网

联领域处于行业龙头地位，在客户质量和供货比例方面均具有明显的优

势。其次乘用车的收入占比略有下降，主要受乘用车整体销量有所下滑影

响，但部分客户销售额仍有提升，结构有所优化，公司将重点扩充优势产

品和客户的份额。最后，前三季度两轮车的收入占比较去年同期有较大幅

度的提升，目前高端两轮车（包括中大排量的电摩和油摩等）业务已成为

公司重要的业绩增长点，公司也将投入更多的资源拓展客户、开发产品以



满足不同客户的智能化需求。

4.请问公司对今年和未来的摩托车行业怎么看？整体情况如何？前

三季度公司两轮车业务是否有大的增长，未来的业绩情况怎么看？

A：根据中国摩托车商会的数据，今年 1-9 月，我国共产销摩托车

1861.06 万辆和 1857.92 万辆，产销量同比增长 12.71%和 12.73%；燃油摩

托车国内销售 405 万辆，同比增长 2.47%，国内市场逐渐企稳。其中，二

轮摩托车产销 1650.81 万辆和 1648.05 万辆，产销量同比增长 14.13%和

14.25%。因此，摩托车行业呈现较高幅度增长的态势，尤其出口增速更高。

其次，从头部两轮车企业推出的新产品和目前两轮车行业的发展趋势

判断，两轮车智能化将是未来的趋势，尤其是在中高端的摩托车、电动车

方面，由于其作为消费品的属性，与乘用车的逻辑相似，因此司机对其智

能化的需求比较明确且迫切，可以看到行业头部玩家的两轮车新品多数已

具备了诸如智能仪表、导航、路线规划、防车辆侧翻控制、ABS、辅助驾

驶、无钥匙启动等功能，因此智能化功能的渗透率将有望持续提升。

公司将中高端的两轮车作为目标车型，逐步提升智能化产品的装配

率，提升单车价值量，随着产品不断的迭代和性价比的提升，公司也将积

极与各类两轮车客户进行交流。前三季度，公司两轮车业务的收入实现了

快速增长，未来也将着重发力两轮车行业，致力于打造两轮车智能网联第

一品牌的定位和形象。

5.公司海外业务拓展如何，是否有意向客户或者定点项目。

A：公司已采取了多项海外业务拓展措施，包括将公司产品配套主机

厂的出口车型跟随客户出海，例如海外版 eCall、T-BOX 等产品，公司的

海外网联解决方案适配多国网络和认证，具备全球化的解决能力；其次公

司设立了海外子公司，已逐步开始拓展海外业务；最后公司参加了包括俄

罗斯汽车展、意大利摩托车展、东南亚摩托车展等海外展会，积极推广公

司产品在前后装两个维度的市场。以上措施已取得了不错的效果，也获得

了部分海外客户的认可，同时公司也将海外市场作为重点工作逐步加大资

源投入力度。



附件清单（如有） 无

日期 2026年10月30日、11月3日


