
上海晨光文具股份有限公司 

2026年11月投资者关系活动记录表 

证券简称：晨光股份 证券代码：603899 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访 

√业绩说明会   □新闻发布会  □路演活动 

□现场参观      □其他（ ） 

参与单位名称 线上参与公司2026年第三季度业绩说明会的全体投资者 

时间 2026年11月4日 

地点 上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）网络互动 

公司接待人员姓名 
董事长陈湖文 独立董事潘飞 独立董事俞卫锋 独立董事潘健 

财务总监汤晓明 董事会秘书白凯 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

在本次业绩说明会上，公司就投资者关心的问题给予了答复，

并对相关问题进行了梳理，主要问题及答复如下： 

 

1、贵司前三季度学生文具收入基本持平，而九木杂物社保持

较快增长。未来推动传统文具业务恢复增长，公司会更侧重自主开

发情绪价值新品，还是扩大与优质 IP 及文创品牌的联名合作，提

升产品附加值和市场竞争力？ 

答：您好。公司坚持以消费者为中心的创新驱动，将产品力作

为驱动高质量发展的核心引擎，围绕“功能价值”与“情绪价值”

双重提升，在产品研发、技术应用及 IP 融合等方面进行深耕。既

有经典畅销款的持续上架，也有市场关注度较高的 IP 类产品以及

为消费者带来情绪价值的创新产品。 

 

2、领导，您好！我来自四川大决策。请问，科力普企业物资采

购业务持续扩容，是公司重要增长板块。想请教政企集采的竞争格



局、回款质量，数字化供应链能力如何构筑长期壁垒，收入规模目

标？ 

答：您好。政企集采赛道竞争较为充分，科力普集团依托特色

的一站式服务采购解决方案、前沿数智化应用、全品类产品矩阵和

高效的供应链管理及仓储配送，持续优化客户与订单结构，回款质

量良好，已建立属于其自身的核心竞争优势。在稳健拓展业务规模

的同时，通过聚焦核心品类与自有产品体系建设，提升自营与自有

产品销售占比，实现高质量发展。具体详见公司半年报“第三节 管

理层讨论与分析”中的“发展趋势”和“企业通用物资数智化采购

核心优势”部分的相关介绍。 

 

3、公司在 ESG方面有哪些成果？ 

答：您好。公司以“书写可持续的商业未来”为愿景，坚定遵

循并全面执行面向 2030年的可持续发展战略目标，推动 ESG 从理

念转化为可量化、可追踪的落地行动。以 2026 年为例，可持续产

品方面，积极回应企业客户绿色转型需求，推出低碳办公系列产品。

应对气候变化方面，系统化推进减排工作，深化范围三碳数据管理。

可持续供应链方面，持续开展供应商 ESG评估，优化新供应商准入

机制。赋能员工和社区方面，构建多层次的人才培养体系，积极参

与公益捐赠、开展志愿服务。具体请查阅公司历年 ESG 报告。 

 

4、现在国内消费不太好，前三季度书写工具还是实现了同比

增长，属实不容易，公司做对了哪些事？还有没有其他潜在的品类

机会？ 

答：您好。书写工具稳健增长，主要是依托公司制定的产品策

略和渠道策略并不折不扣的执行，不断为消费者提供优质的产品，

持续赋能渠道和终端。产品端围绕“功能价值”与“情绪价值”双

重提升，在产品研发、技术应用及 IP 融合等方面进行深耕。渠道

端执行“扩大阵地，做透品类”的销售策略，强化阵地打造概念，

推动重点品类在终端的有效上柜带动销售。对于具备发展机遇的品



类，如本册、修正、橡皮、尺规等，公司择机开展探索布局，加强

资源投入，市场份额进一步提升。 

 

5、请问公司对于九木杂物社接下来的发展有什么想法？ 

答：您好。九木杂物社继续发挥公司传统核心业务产品升级和

渠道升级的桥头堡的作用，同时作为全国领先的中高端文创杂货零

售品牌，围绕“门店升级、潮玩阵地打造、主题快闪营销、IP 与产

品品类拓展、会员深度营运及线上渠道建设”等多个维度系统化部

署、协同发力，共同构成驱动品牌焕新、消费体验升级与市场规模

扩张的增长引擎。 

 

 


